
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

品牌形象展示类 

产品包装 
设计服务合同 
合同编号：【MY-2501-PS】 

 

 

 
委托方(甲方):     贵公司全称与营业执照一致            
Party 

服务方(乙方) :    麦研品牌策划（上海）有限公司        

B 

签订日期:         2025-01-01                        
Signing  Date 

签订地点:         上海                               
Signing  City 
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产品包装设计服务合同 
合同编号：[ MY-2501-PS ] 

 
甲方（委托方）：         贵公司全称与营业执照一致                        

统一社会信用代码：                                                 

法定代表人：            法人姓名                                        
联系电话：                                                              

电子邮箱：                                                              

 

乙方（承包方）：          麦研品牌策划（上海）有限公司                   

统一社会信用代码：       91310114398697353P                          

法定代表人：             李秋莎                                         

联系电话：               021-5996 6607                                 

电子邮箱：               mindci@163.com                               

 

为了更好地塑造符合甲方发展的企业整体品牌形象，依据《中华人民共和国民法典》及

相关规定，甲乙双方在平等、自愿、公平、诚实信用的基础上，就甲方委托乙方进行 “产品

包装设计”相关事宜，双方经协商一致，签订本合同，信守执行。 

 

一、服务内容 

项目名称：                                       产品包装设计服务。 

设计范围： 

包装外观设计（含结构、图案、文字、色彩等）； 

包装材质建议（如需乙方提供）； 

印刷文件交付（CMYK 格式，分辨率≥300dpi）。 

交付成果：设计源文件（AI/PSD 等）、效果图、印刷文件。 

修改次数：乙方免费提供      次修改，超出后按      元/次收费。 
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二、合同价款与支付方式 

总金额：人民币      元（含税），包含调研、设计、修改及交付费用。 

 

付款方式： 

首付款：合同签订后 3 日内支付 50%（即      元）； 

中期款：初稿确认后支付 30%（即      元）； 

尾款：设计文件验收合格后支付 20%（即      元）。 

 

汇款签收账户： 

开户名：麦研品牌策划（上海）有限公司 

开户行：中国农业银行股份有限公司上海嘉定支行 

账  号：0380 7100 0400 98554 

 

税金与发票 ： 

上述费用已包含税费。乙方在收到甲方提供的余款结清凭据后，将在三个工作日内，以

项目名称  “包装设计服务” 开具与入账金额完全相等的  电子发票（增值税专用发票） ，

其中税率为  6%  ，并将该发票递交给甲方的项目负责人。  

 

甲方公司开票资料 ： 

公司名称：                                                        

税  号：                                                          

地  址：                                                          

电  话：                                                          

开户行：                                                          

账  号：                                                          
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附加费用： 

甲方新增设计需求（如新增 SKU）需另行协商费用； 

因甲方原因导致返工，按实际工作量加收费用。 

 

三、设计与交付要求 

设计责任： 

 

乙方需根据甲方提供的《产品定位书》《设计需求文档》完成设计； 

乙方确保设计原创性，若侵犯第三方知识产权，承担全部法律责任。 

 

交付节点： 

初稿交付：合同生效后      个工作日内； 

终稿交付：甲方确认后      个工作日内。 

 

延期责任： 

乙方每逾期 1 日支付合同总额 1%违约金，超过      日甲方可解约； 

甲方反馈超时视为自动顺延工期。 

 

四、知识产权与保密 

版权归属： 

设计成果知识产权自甲方付清全款后归甲方所有； 

乙方保留作品署名权（如需）。 

保密义务： 
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乙方不得泄露甲方产品信息、销售策略等商业秘密； 

保密期限：合同终止后      年。 

 

五、验收与整改 

验收标准：符合甲方需求文档、行业质量标准及印刷要求。 

验收流程： 

甲方需在收到设计稿后     个工作日内书面反馈意见； 

验收合格后签署《设计确认书》。 

 

六、违约责任 

质量问题：乙方设计不符合约定，需免费重做并赔偿损失。 

单方解约：违约方需支付合同总额 30%违约金。 

 

七、其他条款 

争议解决：协商不成，提交甲方所在地人民法院诉讼。 

合同生效：一式两份，双方签字盖章后生效，传真/电子签章有效。 

 

甲方（盖章）： 

授权代表： 

联系方式： 

 

乙方（盖章）： 

授权代表： 

联系方式： 

 

附件 
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《产品包装设计需求说明书》； 

《设计修改确认记录单》； 

补充协议（如有）。 

注意事项 

版权风险：若需乙方完全转让版权，需单独约定并支付额外费用； 

印刷责任：建议明确乙方是否承担印刷监制责任； 

材料归属：设计过程中产生的草稿、废稿归乙方所有。 

此合同框架可根据项目复杂度增减条款（如竞业限制、跨境合作等），签署前建议由法

律顾问审核 

 

附件 4：《产品定位书》 

（由甲方提供，作为设计策略依据） 

一、产品基础信息 

1. 产品名称：                            

2. 产品类别：                           （如：快消品/奢侈品/工业品） 

3. 产品功能：                           （核心用途或技术亮点） 

4. 生命周期阶段：                           （新品上市/成熟期/升级迭

代） 

二、市场定位分析 

1. 目标客户画像： 

o 年龄/性别：                            

o 收入水平：                            

o 消费习惯：                            （如：注重性价比/追求个性

化） 

2. 核心卖点（USP）：                            （如：有机成分、便携设

计） 
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3. 竞争对手分析： 

o 主要竞品：                           （列举品牌或产品） 

o 竞品包装特点：                            （如：简约风、高饱和度

色彩） 

o 差异化要求：                            （需与竞品形成明显区分） 

三、品牌关联性 

1. 品牌调性：                           （如：年轻活力/专业严谨） 

2. 品牌 VI 规范： 

o 主色系：Pantone 色号                           ； 

o 辅助色：                           ； 

o 字体要求：                            （如：仅限使用品牌指定字体）。 

3. 品牌故事/文化：                           （需在包装中传递的理念，

如环保、传承）。 

四、渠道与场景 

1. 主要销售渠道：                            （如：电商平台/线下商超/专

卖店） 

2. 使用场景：                            （如：家庭自用/礼品馈赠/旅行携

带） 

3. 陈列要求：                           （如：需适配货架高度、突出展

示 LOGO）。 

五、法规与合规 

1. 强制标注内容：                           （如：生产日期、成分表、

警示语） 

2. 区域法规限制：                            （如：出口欧盟需符合 REACH

标准）。 

甲方负责人签字：_________ 
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日期：_________ 

 

附件 5：《设计需求文档》 

（由甲方提供，作为设计执行标准） 

一、设计目标 

1. 核心传达信息：______（如：天然成分、高端质感） 

2. 消费者行为引导：______（如：吸引首次购买、促进复购）。 

二、视觉风格要求 

1. 色彩规范： 

o 主色调：______（需提供色卡或 Pantone 色号）； 

o 禁用颜色：______。 

2. 图形元素： 

o 必须包含：品牌 LOGO、产品主图； 

o 可选元素：图标、纹理、辅助图案； 

o 禁止元素：______（如：宗教符号、动物形象）。 

3. 字体与排版： 

o 标题字体：______（如：衬线体/无衬线体）； 

o 正文字号：______； 

o 文字层级：主标＞卖点＞说明文字。 

三、包装结构与工艺 

1. 结构设计： 

o 盒型：______（如：翻盖盒、抽屉盒）； 

o 尺寸：内径______mm×______mm×______mm（含承重要求）； 

o 开启方式：______（如：易撕口、磁吸扣）。 

2. 材质要求： 

o 主材质：______（如：350g 白卡纸、可降解 PLA）； 
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o 印刷工艺：______（如：局部 UV、烫哑金）； 

o 特殊工艺：______（如：浮雕压纹、防伪标签）。 

四、交付标准 

1. 文件格式： 

o 设计源文件：AI/PSD（分层文件）； 

o 效果图：正面/侧面/俯视 3D 渲染图（JPEG+PDF）； 

o 印刷文件：CMYK 模式、含出血 3mm、刀模线单独图层。 

2. 命名规则： 

o 文件命名：产品名_版本号_日期（例：XX 绿茶_V1.0_20231001）。 

五、其他要求 

1. 环保要求：材料需提供 FSC 认证/可回收标识； 

2. 打样要求：乙方需提供 1:1 实物打样（费用另行约定）； 

3. 知识产权：设计中不得使用未授权的第三方素材。 

甲方签字确认：_________ 

日期：_________ 

 

注意事项 

1. 《产品定位书》：需由甲方市场部与品牌部联合制定，确保与品牌战略一致； 

2. 《设计需求文档》：建议附参考案例（如竞品包装图片），避免理解偏差； 

3. 法律风险：若需求涉及地域文化禁忌（如伊斯兰市场禁用猪形象），需单独

标注； 

4. 版本控制：文档需标注版本号和修订日期，修改时双方同步更新。 

以上模板可根据具体行业（如食品、电子产品）调整细节，签署前建议由法务审核合规

性。 

 

-------合同条款内容截止，以下无内容--------- 
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甲方（公章）： 

法定代表人（签字） 

日期：  年   月  日 

乙方（公章）： 

法定代表人（签字） 

日期：  年   月  日 
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附件一 
合同编号：[ MY-2501-LS ] 

【附件内容：】 

附件 1：《产品包装设计需求说明书》 

（由甲方填写，作为设计依据） 

一、基础信息 

1. 产品名称：______ 

2. 产品类型：______（食品/化妆品/电子产品等） 

3. 目标市场：______（国内/出口至______国家） 

4. 适用渠道：______（商超/电商/礼品专柜等） 

二、设计需求 

1. 设计风格要求： 

o 色调倾向（如：清新自然/高端奢华/科技感）； 

o 图案元素（如：品牌 LOGO 必须突出、禁用动物形象等）； 

o 文字排版要求（如：中英文双语、法规信息位置）。 

2. 包装结构要求： 

o 盒型（如：天地盖、抽屉盒、异形盒）； 

o 尺寸规格（长×宽×高：______cm）； 

o 开启方式（如：磁吸式、插舌式）。 

3. 材质与工艺要求： 

o 主材质（如：白卡纸/瓦楞纸/特种纸）； 

o 印刷工艺（如：烫金/UV/压纹）； 

o 环保标准（如：可降解材料、FSC 认证）。 

4. 法规要求： 

o 必须包含的内容（如：成分表、条形码、生产许可证号）； 

o 禁止出现的内容（如：绝对化用语、宗教敏感元素）。 
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三、交付要求 

1. 设计文件格式：AI/PSD 源文件 + PDF 效果图； 

2. 印刷文件要求：CMYK 模式、刀模线单独图层、出血 3mm； 

3. 提交方式：网盘链接/邮件发送（标注版本号）。 

甲方签字确认：_________ 

日期：_________ 

 

附件 2：《设计修改确认记录单》 

（用于记录设计修改过程） 

版本号 修改内容描述 
修改要求 

提出方 
提出日期 完成日期 甲方确认签字 

V1.0 初稿设计 乙方 202X-XX-XX 202X-XX-XX  

V1.1 调整 LOGO 大小 甲方 202X-XX-XX 202X-XX-XX _________ 

V1.2 修改主色调 甲方 202X-XX-XX 202X-XX-XX _________ 

V2.0 终稿确认 双方 202X-XX-XX 202X-XX-XX _________ 

说明： 

1. 每次修改需填写本表，超合同约定免费修改次数的按补充协议收费； 

2. 甲方需在收到修改稿后 3 个工作日内反馈，逾期视为确认通过。 
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附件 3：《补充协议》 

（针对主合同未尽事宜的额外约定） 

编号：202X-补-001 

签订日期：______ 

补充条款内容 

1. 新增服务内容： 

o 甲方要求增加 3 个 SKU 的延展设计，总费用追加人民币______元； 

o 交付时间顺延___个工作日。 

2. 版权归属调整： 

o 乙方将设计稿的完整知识产权（含署名权）转让给甲方，甲方需额外支

付转让费______元。 

3. 其他约定： 

o 乙方需协助甲方完成印刷厂对接，监制费用另行约定； 

o 本协议与主合同冲突时，以本协议为准。 

 

 

甲方（盖章）：_________                       乙方（盖章）：_________ 

签订日期：_________                           签订日期：_________ 

 

 

注意事项 

1. 需求说明书：需由甲方市场部与法务部共同审核，避免遗漏关键信息； 

2. 修改记录单：建议通过邮件或书面文件同步留存，作为争议证据； 

3. 补充协议：涉及费用与权责变更的条款需双方盖章生效。 

以上内容可根据实际项目需求调整，签署前建议由律师审核合法性。 
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